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Fifty-One Club Aarschot 

 District 102 

846ste statutaire vergadering van 26 september 2023 

 

P.V. nummer     : 846 
Lokaal      : Mundo Wijnen 
Voorzitter     : Thijs Berben 
Protocol     : Jos Vannitsen   
Gastspreker     : Ad van Poppel 
Onderwerp : De motormarkt door de jaren heen    
                                                                                        
  
 
1. ALGEMEEN  
    
1.1. Gegevens over de leden: 
 
    P E A V D C H U Bezoeken/compensaties 
Baetens Jurgen 1   1               
Berben Thijs 1 1                 
Bollen Wim 1   1               
Cornelis Gaston 1   1               
Deckers Willy 1   1               
Dumery Stefaan 1 1                 
Geys Walter 1 1                 
Hendrickx Richard 1         1         
Heylen Koen 1   1               
Heylen Paul 1   1               
Laeveren Marcel 1   1               
Lenaerts Michel 1 1                 
Lorrijn Rudi 1 1                 
Niessen Hubert 1 1                 
Persy Jaak 1         1         
Quaghebeur Jörgen 1 1                 
Savels Marc                     
Schellens Roger 1   1               
Schoolmeesters Roger 1         1         
Segers Jozef 1   1               
Tops Staf 1   1               
Van Den Enden Walter 1               1   
Van Eyken Patrick 1   1               
Van Huyck Jos 1 1                 
Vangilbergen Robert 1         1         
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Vannitsen Jozef 1 1                 
Vanuytsel Marc 1 1                 
Vesters Hubert 1   1               
West Nicholas                      
Totaal 27 10 12 0 0 4 0 0 1   

           
Clubaanwezigheid          45,45% 
Totaalaanwezigheid          45,45% 

           
Spreker:                     
Bezoekers:                    FOC Leuven: 
Genodigden:    1               de Beaufort Antoine 
    1               Dehaes Emiel  
    1               Schreurs Piet 
    1               Vandermeersch Lieven 
    1               Van Oevelen Dirk 
    1               van Poppel Ad (spreker) 
    1               Van Steen André 
Genodigden - partners:                     
Genodigden - andere                     
                      
Algemeen Totaal   17 12 0 0 4 0 0 1   

 
 
 
1.2. Compensaties   : zie tabel 
1.3. Ere-aanwezigheden  : zie tabel 
1.4. Statistieken   : zie tabel 
1.5. Fanions   :    
1.6. Genodigden   :  
1.7. Bezoekers   : 7 
1.8. Totaal aanwezigheden  : 17 
1.9. Menu    :  

Pompoensoep 
Risotto met champignons 
Vispotje met krokant koekje 
Mascarpone 

 
 
2. TOEKOMSTIGE ACTIVITEITEN 
 
 
10/10/23 FOC Aarschot - SV847 Mundo Wijnen 
24/10/23 FOC Aarschot – SV848  Verkiezingen 
   
   

 
 
3. SAMENVATTING VERGADERING  
 
 
Ideaal voor de “thuis” secretaris: een gezamenlijke vergadering van twee top Fifty-One clubs met in de 
bezoekende club een begenadigde lay-out ontwerper die het menu van de avond in een klasse vol 
kleedje had gestoken met bovendien op de cover al de relevante informatie voor een perfecte inleiding 
van het verslag van de avond. Merci Emiel Dehaes.            
De “thuis” secretaris is dan weer handig, al zeg ik het zelf, in het misbruiken van foto’s en documenten 
om zijn verslag toch een allure te geven, een topclub waardig…   
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Nog méér stille vreugde voor de secretaris: een toegewijde voorzitter die zijn welkomstwoord, 
mededelingen en andere agendapunten in een overzichtelijk word document samenvat en dat 
genereus deelt met zijn verslaggever.      
 
Hier gaan we:        
 

• Welkom op deze vergadering, welke wordt bijgewoond door voorzitter, bestuur en leden van 
onze peetclub FOC Leuven. Het is onze 846ste vergadering en van FOC Leuven de 1027ste. 

• Er was een spreker voorzien, maar deze heeft om persoonlijke reden afgezien aanwezig te 
kunnen zijn. Ad de voorzitter van de bezoekende club verzorgt vandaag een spreekbeurt. 

• Met onze penningmeester is afgesproken, dat ik de namen van de bezoekers definitief vastleg 
en hem die doen toekomen. Hij zal een factuur sturen naar de penningmeester en op die 
manier voorkomen, dat wij de kosten van de maaltijd vandaag al collecteren. 

• Belangrijk vandaag ook te melden, dat Hubert Vesters thuis aan het herstellen is en dat hij 
langzaam weer vooruitgaat. 

• Helaas heb ik moeten besluiten ons fundraising project het Fagottenconcert niet door te laten 
gaan. Hierop kom ik in een van de komende vergadering nog eens op terug en zal ook nog op 
de aanpalende aspecten, zoals opgehaalde champagne etc. worden teruggekomen.  
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• Voor nu wil ik mij beperken tot iedereen, die nauw betrokken was en inspanningen hebben 

verricht hartelijk bedanken. In het bijzonder in deze Jos en Hubert voor het ophalen van de 
champagne. 

• Activiteiten en programma: We naderen stilaan het einde van ons clubjaar en volgende 
vergadering hebben we nog een externe spreker. Vervolgens dan 2 vergaderingen, waarvan 
één de verkiezingen zijn en de andere een evaluatie over het afgelopen jaar. 

• Op vrijdag 24 november volgt dan de Machtsoverdracht. Belangrijke vraag: Is er al een lokaal 
vastgelegd en wie maakt de afspraken over het diner etc.? 

• Ingekomen post: Er is sinds de laatste vergadering in de Versuz geen externe post ontvangen. 
• Zijn er nog bezoeken afgelegd? 

 
 

De magen gevuld, de laatste nieuwtjes uitgewisseld, meningen getoetst en enkele wereldproblemen 
opgelost, hoog tijd dus om de pop(p)elende spreker aan het woord te laten. 

 
Ad van Poppel, sedert 1988 lid van FOC Leuven en huidig voorzitter, is zaakvoerder van “Ad van 
Poppel Publishing”.  
Hij studeerde communicatiewetenschappen aan de KU Leuven en vestigde zich in 1981 na zijn 
legerdienst als freelancejournalist gespecialiseerd in motorsport, media en marketing. Hij publiceerde 
ondermeer in Dagblad De Stem, Sport Magazine, Studio, Trends, Knack, Spectator, MotorVisie, 
WeekendBlad, Das Motorrad en Pub. In 1983 trad hij in dienst van het reclamevakblad Pub, waar hij 
in 1986 hoofdredacteur van werd. Hij verliet in 1987 Pub om opnieuw freelance te worden. Voor de 
toenmalige Vlaamse Direct Marketing Vereniging startte hij dat jaar het vakblad In-Direct op (in 2000 
samengegaan met de Franstalige tegenhanger Objet Direct in In-Direct & Object maandblad van het 
Belgisch Direct Marketing Verbond). In 1988 zette hij de Direct Marketinggids op. Daarnaast schreef 
hij voor Trends, Sport Magazine, De Morgen, Knack, De Financieel Economische Tijd, Media-
Marketing, Adformatie, Adfo-Direct, het Marketing Jaarboek, DM-Update, Motor, Moto73, MotoPlus, 
Motor2Week, Classic Racer... Voor CERA-Bank verzorgde hij in samenwerking met Media Partners 
Belgium van 1988 tot 1996 de jongerenbladen Cera Move en Cera Move Student. In 1998 was hij 
hoofdredacteur van HOG News-Benelux (in samenwerking met Headline Publishing). Sinds 1996 
verzorgt hij de redactionele coördinatie van UZ Magazine, het patiënten- en bezoekersblad van UZ 
Leuven. Sedert 2006 is hij ook uitgever/hoofdredacteur van Retro-Biker, het magazine voor 
liefhebbers van klassieke en retro-motoren. 

Moet er nog zand zijn…?  
Met dergelijk curriculum vitae restte Ad, tijdens zijn spreekbeurt, niets anders dan het gezelschap mee 
te nemen doorheen de ontwikkeling van de motormarkt.  
Hij start zijn motor met enkele kerncijfers over de markt, schitterend geïllustreerd met leuke cartoons 
die wij helaas niet in dit verslag mogen weergeven. De afwezigen hadden dus ongelijk 
. 
In 2022 bevolkten ondermeer 533.000 motoren en 5.947479 personenwagens ons wegennet.  
Dat was ooit anders:       
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De “sixties” en zeker de Flower Power periode met mijlpaal 1968, brachten duidelijk een keerpunt in 
de geschiedenis van de motor. De auto’s werden kleiner en de motorfiets veranderde in het grootste 
deel van de wereld van vervoermiddel in een lifestyle- en statusobject en symboliseerde het imago en 
status. Motorfietsen werden in deze periode sport en vrije tijdmachines en transportmiddelen voor een 
onbezorgde jeugd. In die periode ontstond ook de traditie van naar elkaar zwaaiende motorrijders. 
Intussen zijn de handen veelal één of twee vingers geworden.  
Wist-je-datje: uw verslagever, ook een beetje motorrijder vernam tijdens een rondreis in de USA (op 
een Harley Davidson uiteraard) dat groeten met wijs- en middenvinger naar beneden gericht betekent 
“keep your two rubbers on te ground”. Is immers de veiligste manier om behouden van A naar B te 
rijden. 
De Europese motoren met op kop de vrij zware Engelse machines die wel eens last hadden van 
technische mankementen zoals olieverlies, kwamen onder druk te staan van de kwaliteitsvolle 
tweewielers uit Japanse fabrieken. De Japanse motoren waren lichter (125cc, 150cc en 250cc) en 
bleken niet allen goedkoper maar tevens betrouwbaarder dan de Europese tweewielers. Veel 
Europese merken gingen failliet of bijna failliet. Gouden tijden voor opkomende merken Honda, 
Yamaha, Suzuki en Kawasaki die tot begin van de jaren 2000 de lijst van meest verkochte merken 
zouden aanvoeren.   
 
 

1981 
 

 
 
 
 

1983 
 

1 Honda 4.780 45%  

Japan 

89% 

2 Yamaha 2.230 21% 

3 Suzuki 1.893 15% 

4 Kawasiki 850 8% 

5 BMW 212 2%  

 andere  9% 

 Totale markt 10.621  

 

1 Honda 4.673 37,40%

2 Yamaha 2.557 20,40%

3 Suzuki 2.331 18,60%

4 Kawasaki 786 6,30%

5 BMW 521 4,20%

6 Vespa 193 1,50%

7 Harley-Davidson 126 1%

8 Montesa 120 1%

10 Moto Guzzi 117 0,90%

totale markt 12.518
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1984 

 
1 Honda 3.413 40%  

Japan 

83% 

2 Yamaha 1.963 23% 

3 Suzuki 1.195 14% 

4 Kawasiki 512 6% 

5 BMW 427 5%  

 andere  12% 

 Totale markt 8.533  

 
 

 
De strijd beperkte zich niet alleen tussen Japan en de rest van de wereld maar ook tussen de Japanse 
merken Yamaha en Honda onderling. Deze laatste zou he plet winnen met hun ongezien groot aantal 
op de markt gebrachte modellen. Met kop en schouders aangevoerd door de iconische Honda CB 
750. De droom van elke motorfreak. 
   
 

 
Van die tijd dateert ook de gevleugelde uitspraak “You meet de nicest people on a Honda” je kan ze 
Bescheiden waren ze niet de Honda mensen. 
 
De ninethies komen er aan en dat betekende de start van de terugval van de Japanse dominatie in de 
motorwereld. Hun marktaandeel zakte gestaag in het voordeel van in de eerste plaats het Duitse 
BMW en in mindere mate Harley Davidson, Piaggio  (Vespa), Ducati…  
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1992 
 

1 Suzuki 3.240 24.50%  

Japan 

84.6% 

2 Honda  3.015 22.80% 

3 Yamaha 2.751 20.80% 

4 Kawasiki 2.182 16.50% 

5 BMW 701 5.30%  

 andere  10.10% 

 Totale markt 13.225  

 
 

 
2004 

 
1 Honda  6.067 24.20%  

 

 

 

Japan 

63% 

2 Yamaha 5.121 20.40% 

3 Suzuki  3.147 12.60% 

4 BMW 2.353 9.40% 

5 Kawasiki 1.443 5.80% 

6 Piaggio 946 3.80% 

7 Ducati 823 3.20% 

8 Harley-Davidson 812 3.20% 

9 KTM 530 2.10% 

10    

 Totale markt 25.055  

 
 
Terwijl de totale markt van 1992 tot 2004 haast verdubbelt, slinkt het aandeel van Japanse motoren 
van 84.6% naar 63% ondanks een stijging met 29% van hun aantal nieuw in het verkeer gebrachte 
motoren. En deze trent zou zich nog verder zetten om in 2022 te stagneren op 39%. 
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2022 
 

1 Honda  3.346 13.60%  

 

 

 

 

 

 

Japan 

39 % 

2 BMW 3.206 13.00% 

3 Yamaha  2.657 10.70% 

4 Piaggio (Vespa) 1.835 7.40% 

5 Kawasiki 1.560 6.30% 

6 KTM 1.178 4.80% 

7 Triumph 1.110 4.50% 

8 Harley-Davidson 1.060 4.30% 

9 Kymco 861 3.50% 

10 SYM 800 3.20% 

11 Ducati 786 3.20% 

12 CF Moto 559 2.30% 

13 Royal Enfield 545 2.30% 

14 Aprilia 415 1.70% 

15 Suzuki 385 1.60% 

 
 
De door de jaren heen gewijzigde trends in de markt noopten de fabrikanten tot aanpassing van hun 
modellen. Grosso mode kan je vandaag de gebruikers van de motor in drie groepen onderverdelen:  
zij die zich met hun tweewieler in het woon-werkverkeer storten, de supersporters en de avonturiers.    
 
Voor de leek in de materie en zo zaten er wel een aantal in de zaal, werd het iets moeilijker wanneer 
Ad de talloze motorfietsen (zeg nooit tegen een motard dat hij een mooie bromfiets heeft) indeelde in 
segmenten: 
 
Makkelijk:  

• scooters tot en boven 125cc cilinderinhoud  
• motoren tot 125cc 

 
Lastiger: 

• basic roadster 
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• super sport 
 

 
 
• touring 

 

 
 

• sport touring 
 

 
 

• trial 

 
 

• custom 
 

 
 
 

Indeling volgens model, merk, aantal, kleur en paardekracht van al deze segmenten zou ons te ver 
leiden en bovendien gaat, gezien de gemiddelde leeftijd van de aanwezigen de voorkeur allicht vooral 
uit naar de custom…       
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Ad had nog een serie getallen en percentages in zijn petto maar het cijfergedeelte sluiten wij hier 
graag af met een overzichtje van de evolutie naar cilinderinhoud. Een niet onbelangrijk onderdeel van 
het vademecum van een motor en een gegeven waarmee een gemiddelde motard graag uitpakt 
tussen pot en pint.         

 
 2014 2022  

cilinderinhoud aantal aandeel aantal aandeel evolutie 

Tot 50 cc -  623 2,60%  

Min 125 cc 7.259 33% 6.461 26,90% - 11% 

126 - 250 cc 840 3% 336 1,40% - 53% 

251 - 500 cc 3.200 14.50% 3.836 16,00% +     20% 

501 - 750 cc 3.037 13.80% 3.642 15,20%        +    20% 

751 - 1000 cc 2.726 12.40% 3.766 15,70%        +    38% 

Plus 1000 cc 5.137 23.30% 5.327 22.20%        +   4,5%  

Totaal 22.199   23.991   

 
 
 
Een opmerkelijke tabel met opmerkelijke merken die een rechtgeaarde motard in één adem en zonder 
haperen aframmelt wil ik de lezer niet onthouden:     
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De wakkere lezer van dit verslag heeft onderstaande logo’s niet in de merkentabel ontwaard.   
Feit is dat, net als voor de wagens (vooral de EV’s), de Chinese motoren hun opmars langzaam 
verder zetten waarbij vooral de prijszetting een stevig verkoopsargument is.     
 

 
 

Chinese fabrikanten haken eveneens in op een neo-retrotrend die de laatste jaren op gang is 
gekomen. Neo-retro is een term die wordt gebruikt om de moderne interpretatie van klassieke 
motorfietsen te beschrijven. Het is een trend die de afgelopen jaren steeds populairder is geworden in 
de motorwereld. Deze trend combineert de klassieke stijl van oude motorfietsen met moderne 
technologie en prestaties. De neo-retrotrend heeft geleid tot de productie van motorfietsen die 
eruitzien als klassiekers, maar die zijn uitgerust met moderne motoren, remmen, vering en andere 
technologieën. Dit heeft geleid tot een groeiende populariteit van deze motorfietsen bij zowel jongere 
maar vooral oudere rijders.  
 
En tenslotte, de vraag van 1 miljoen: “wat drijft de motorrijder?” ik hoor het Paul Jambers zo seggen. 
Pendelaars kiezen de motor als alternatief om tijdverlies in files te mijden of om aan de stress van het 
werk te ontsnappen.  
Toch blijft het sensationele, het ervaren van sensaties, de belangrijkste motivatie om met een motor te 
rijden. Motorrijden blijft een sterk emotionele uitstraling hebben, waarbij puur plezier, absolute vrijheid, 
eigen identiteit, adrenalinekicks, technologiegevoel en nog zovele andere woorden gebruikt worden 
om de sensaties te beschrijven. Trendwatchers omschrijven motorrijders bv als nieuwe nomaden op 
zoek naar een fysische kick. Belangrijk zijn de drang naar exclusiviteit, zelfexpressie, ontstressen, 
groepsgevoel, de materiële trots en het eeuwige vakantiegevoel. 
 
 
Wij zijn weer een hoop kennis rijker.  
 
 
Volgende vergadering: SV847 – dinsdag 10 oktober 2023 – Mundo Wijnen  
 
 


